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1	Betrachte das Bild. Beschreibe das Werbeplakat. Möchtest du das Produkt haben? Warum oder warum nicht?
[image: S226007648_Eiswerbung.png]












[image: ]
2	Lies den Text.




Die AIDA-Formel
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Werbung hat ein Ziel: 
Menschen sollen etwas kaufen.
Die AIDA-Formel hilft, gute Werbung zu planen.
Die AIDA-Formel setzt sich aus vier Schritten zusammen:
	A	steht für Attention (Aufmerksamkeit erzeugen).
	 I		steht für Interest (Interesse wecken).
	D	steht für Desire (Kaufwunsch erzeugen).
	A	steht für Act (Kauf anregen).
	[image: ]
	© Ernst Klett Verlag GmbH, Stuttgart 20XX | www.klett.de | Alle Rechte vorbehalten. Von dieser Druckvorlage ist die Vervielfältigung für den eigenen Unterrichtsgebrauch gestattet. Die Kopiergebühren sind abgegolten.
	Abbildungen: 1. Matthias Pflügner, Berlin; 2. Katrin Wolff, Wiesbaden
Text: Klett-Redaktion
	




[image: ]
[image: ]
3	Betrachte die Werbung von Aufgabe 1.
	Was fällt dir als Erstes auf? (Attention/Aufmerksamkeit)
	Was findest du spannend oder interessant? (Interest/Interesse)
	Was macht dir Lust, das Eis zu bekommen? (Desire/Kaufwunsch)
	Wo wirst du zum Kauf aufgefordert? (Act/Kauf)
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4	Verbinde jeden Schritt mit der passenden Erklärung.

	[image: ]Attention
(Aufmerksamkeit)
	
	[image: ] Wenn du hinschaust, 
 willst du mehr wissen. 

	
	
	

	[image: ]Interest
(Interesse)
	
	[image: ] Du machst das, was die 
 Werbung von dir will: Du kaufst.
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(Kaufwunsch)
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	 Werbung muss sofort ins   
 Auge springen.
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(Kauf)
	
	[image: ] Du willst es haben, 
 weil es dir gefällt.
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5	Betrachte das Bild. Ist die AIDA-Formel in der Werbung gelungen? Kreuze die gelungenen Schritte an.
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	A: Attention (Aufmerksamkeit)
	 I: Interest (Interesse)
	D: Desire (Kaufwunsch) 
	A: Act (Kauf)
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6	Durch welche Werbung kann man Fußballfans und Hundeliebhaber am besten erreichen? Erläutere.
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7	Entwickle eine Werbung, die Fußballfans und Hundeliebhaber besonders anspricht.
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8	Ergänze den Merksatz.

Merke: Gute Werbung kann mit der       AIDA-Formel       geplant werden.
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